Zaklady marketingu

Ramcovy prehled wiva kurzu Zaklady marketingu:

Zakladni délka kurzu je jeden den. Kurfize byt na poZadanitippisoben do 1 - 3 dnv zavislosti na
mnozstvi praktickych c¢eni a rozsahu probirané latky. Vyuka probiha ¢ebi v dok¥ od 9.00 do 16.00.
Optimalni p@et posluch&i v kurzu je osm az deset. Sdgti kurzu jsou vyukové materialy.

Kurz je uken pro ty, ktéi se patebuji nadit spravné vyuziti marketingu. Néiuse spravéiesit a zpracovat
marketingovou strategii, kterd povede k cilenym legkim. Utastnikovi budou probrand témata
demonstrovana jak teoreticky tak prakticky, pronegefektivigjSi pochopeni dané problematiky. Nase
zde zakladnicasti marketingu, které jsou obsaZzeny v marketingpwhixu 4P a marketingovém
komunika&nim mixu. V kurzu je kladentdaz na spravné pochopeni zakaznika pro co nejeféjti pfinos
na obou stranach. Dale se v kurzu ditay jak sestavit reklamni kampatak, aby zaujaly a byly co nejvice
prosgsné. Dozvite se také, jak tyto marketingové aktivitéiit, vyhodnocovat a pdaiit se z nich pro
navazujici marketingoveé vyuziti. Santiegnosti je volna diskuze a zodgaeni vami poloZenych otazek.

Kurz je ugen manazém, vedoucim projekt a vSem, kt# se podili na marketingovych aktivitach
v jakémkoliv sektoru.

Cilem kurzu je prohloubit znalosti z oblasti marketingu. Dadvégastnika k pochopeni a vyuZiti
marketingovych princifp a aktivit v Sirokém spektru firemniho a osobnilyaziti. Na kurzu Gastnici ziskaji
potrebné znalosti a dovednosti, které @dwou v konkurednim boji dnesni doby. Na kurzu je kladen velky
duraz na pochopeniuteZitosti zakaznika. Pochopeni jeho ipbt a chovani je z&kladnim principem
marketingu. Wastnici kurzu budou dale seznameni s moznostmiyan&teré jsou nutné pro &reni
marketingovych aktivit, vyhodnocovani @sposti a stanoveni dalSich postuygpo firemni rozvo.

Prinos kurzu pro Uéastniky:

» Prohloubengnalosti z oblasti marketingu

» Vyswétleni marketingové terminologie

» Prakticka aplikace na modelovychgadech

* MoZnost konzultace vlastnich projékt rAmci kurzu

Kurs je rozdélen do blokii s nasledujicim ehledem probirané latky:

« Uvod
- Definice marketingu a jeho vyvoj
- Marketing jako proces

» Marketingovy mix 4P
- Produkt

- Distribuce

- Cena

- Propagace

* Marketingové planovani
- Analyza konkurence

- Analyza trhu

- Interni Analyza
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» Z&kladni tvorby kreativni reklamni kampan é

- Kreativita podporujici prodej

- Systematicky ndvod na tvorbu originalnich reklarhriiampani
- NejcastjSi kreativni metody marketingu, které funguiji.

» SloZeni komunikaniho mixu

- Postup pro integraci komuni&aiho mixu
- Reklama

- Podpora prodeje

- Direct marketing

- Public relations

- Sponzoring

- Osobni prodej

» Strategické cileni na zékaznika
- Rozctleni zakaznik

- Co ovliviiuje chovani zdkaznika
- Model AIDA

Na kurz maze byt navazano statni zkouskou k ziskani kvalifikee Specialista marketingu

Tato oshova obsahuje ramcovyighled wiva kurzu. Neobsahuje podrobné poloZzky zakladniho
charakteru, které se sam#zimé probiraji také. Rozsah a podrobnost probirané fatiudou upraveny dle
schopnosti dastniki kurzu. Na p‘ani Uc¢astniki kurzu jsme schopni celou osnovu upravit a kurz
piizpiasobit jejich konkrétnim patebam.
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